TELE/5

Alloemeine Geschaftsbedinaunaen der Tele 5 TM-TV GmbH

Stand: 11.01.2010|

1.  Anwendungsbereich dieser Geschaftsbedingungen

Die nachfolgenden Bedingungen gelten fir jede Vermarktung von Werbezeiten
des Fernsehsenders Tele 5 TM-TV GmbH (nachfolgend kurz: TM-TV), insbeson-
dere fur Werbespots aller Art, das Programmsponsoring und Sonderwerbefor-
men. TM-TV betreibt das Spartenprogramm , Tele 5%, Vertrdge kommen hingegen
zustande zwischen TM-TV und dem jeweiligen Auftraggeber.

2. Definitionen

~Werbespot* ist ein Film mit einer Lange von mindestens funf (5) Sekunden bis
maximal 89 Sekunden, in dem ein Produkt oder eine Dienstleistung innerhalb
einer Werbeinsel im Fernsehprogramm beworben wird.

.Programmsponsoring®  ist ein Film von mindestens finf (5) Sekunden Dauer,
der im unmittelbaren Zusammenhang mit einer (redaktionellen) Sendung oder
dem Programmbhinweis auf diese Sendung ausgestrahlt wird.

»~sonderwerbeform® ist jede sonstige Form der Produkt- oder Markenprasenta-
tion im Fernsehprogramm, die kein Werbespot oder Programmsponsoring ist.

~verbundwerbung“® sind Werbesendungen, in denen Produkte, Marken oder
Dienstleistungen mehrerer Firmen beworben werden.

3. Vertragsschluss

3.1 Angebote von TM-TV sind vorbehaltlich einer anders lautenden Vereinba-
rung oder Mitteilung unverbindlich und stehen stets unter dem Vorbehalt
der Verfugbarkeit der angebotenen Werbezeiten.

3.2 Sendeauftrage kdnnen nur schriftlich erteilt werden. Ein Vertrag kommt nur
durch schriftliche Bestéatigung des Sendeauftrags durch TM-TV oder, falls
die Bestatigung erst nach Ausstrahlung der Werbesendung erfolgt, durch
Ausstrahlung der bestellten Werbesendung zustande. Miindliche oder tele-
fonische Bestéatigungen kénnen eine schriftliche Bestatigung nicht ersetzen.
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Der Vertrag kommt mit der schriftlichen Bestatigung in dem in Auftrag ge-
gebenen Umfang zustande, auch wenn die Platzierung der Werbesendung
noch nicht festgelegt wurde.

Fur samtliche Sendeauftrage gelten ausschlie3lich diese Allgemeinen Ge-
schéaftsbedingungen. Die Geltung von Allgemeinen Geschaftsbedingungen
des Auftraggebers wird hiermit ausdriicklich ausgeschlossen, unabhéangig
davon, ob diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen generell oder im Ein-
zelfall mit diesen Bedingungen kollidieren. Abweichungen von diesen AGB
und mundliche Abreden sind nur wirksam, wenn sie von TM-TV schriftlich
bestétigt werden. Die Anderung dieses Formerfordernisses bedarf der
Schriftform.

Auftrage von Werbeagenturen werden nur angenommen, wenn der Werbe-
treibende namentlich genau bezeichnet wird. TM-TV ist berechtigt, von der
Agentur den Nachweis ihrer ordnungsgemafen Mandatierung durch den
Werbetreibenden zu verlangen. Die Abrechnung des Auftrags erfolgt ge-
genuber der Agentur. TM-TV behélt sich das Recht vor, Buchungsbestati-
gungen an den Werbetreibenden weiterzuleiten.

Die Werbeagentur tritt mit Auftragserteilung die Zahlungsanspriche gegen
ihren Kunden aus dem der Forderung zugrundeliegenden Werbevertrag si-
cherungshalber an TM-TV ab. TM-TV nimmt diese Abtretung hiermit an.
Sie ist berechtigt, die Forderung bei dem Kunden der Werbeagentur einzu-
ziehen, wenn die gesicherte Forderung von der Agentur nicht innerhalb von
30 Tagen nach Félligkeit beglichen ist. Die Agentur wird von TM-TV vor der
Offenlegung der Abtretung informiert. Der Werbeagentur ist es nicht gestat-
tet, die fur einen Auftraggeber gebuchten Sendetermine auf einen anderen
Kunden oder eine andere Agentur Ubertragen zu lassen.

Zurtckweisung von Sendeauftragen

TM-TV kann Sendeauftrage vor dem Zustandekommen eines Vertrages
nach Ziffer 3 dieser Bestimmungen ohne Angabe von Griinden ablehnen.

Es besteht keine Verpflichtung von TM-TV, die Werbesendung vor Annah-
me des Auftrages anzusehen und zu prifen. Daher behélt sich TM-TV
auch nach Vertragsschluss das Recht vor, die Werbesendung aus rechtli-
chen, technischen oder sittlichen Grinden oder nach sachlich gerechtfertig-
ten Grundsatzen der TM-TV, insbesondere, wenn der Inhalt der Werbung
gegen die Interessen der TM-TV verstoR3t, zurickzuweisen. Die Zurickwei-
sung wird TM-TV dem Auftraggeber unverziglich mitteilen.

Verbundwerbung bedarf der ausdrticklichen schriftlichen Zustimmung von
TM-TV. Die Auftraggeber sind namentlich zu benennen.
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Erfolgt die Zuriickweisung bzw. der Abbruch der weiteren Ausstrahlung aus
Grinden, die der Auftraggeber zu vertreten hat, so ist der Auftraggeber
verpflichtet, unverziglich neue bzw. gednderte Werbung zur Ausstrahlung
zur Verfugung zu stellen, auf die die Zuriickweisungs- bzw. Abbruchgriinde
nicht zutreffen. Sollte das Ersatzmaterial fir die Einhaltung des vereinbar-
ten Ausstrahlungszeitpunktes verspatet zur Verfligung gestellt werden, so
dass die Ausstrahlung nicht mehr mdglich ist, behélt TM-TV dessen unge-
achtet den Vergutungsanspruch, als ob die Ausstrahlung zum vereinbarten
Zeitpunkt erfolgt wére.

Erfolgt die Zurtickweisung bzw. der Abbruch aus Griinden, die der Auftrag-
geber nicht zu vertreten hat, so kann dieser im Hinblick auf die zurtickge-
wiesene Werbung von dem Auftrag zurticktreten und Rickzahlung bereits
geleisteter Zahlungen verlangen, soweit diese noch nicht durch Ausstrah-
lung verbraucht sind. Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers sind
ausgeschlossen.

Ausstrahlungsmodalitaten

Die Platzierung wird im Einvernehmen mit dem Auftraggeber, ansonsten
nach billigem Ermessen unter grol3tmoglicher Bericksichtigung der Inte-
ressen des Auftraggebers von TM-TV vorgenommen. Ein Anspruch auf ein
Platzierung des Werbespots in einem bestimmten Werbeblock und / oder
auf eine bestimmte Position des Werbespots innerhalb eines Werbeblocks
besteht nicht. Die vereinbarten Sendezeiten werden nach Mdglichkeit ein-
gehalten. Eine Verschiebung der Sendezeit innerhalb einer bestimmten, in
der Preisliste aufgefuihrten Preisgruppe ist jedoch, soweit nichts anderes
schriftlich vereinbart wurde, méglich.

Spotwerbung erfolgt in Werbeblocken, wobei Spots normalerweise in Wer-
beinseln platziert werden, und zwar entweder in ,Scharnierinseln®, also in
Werbeinseln, die zwischen zwei (redaktionellen) Sendungen liegen oder in
.unterbrecherinseln®, also Werbeinseln, die eine (redaktionelle) Sendung
unterbrechen. Die Werbesendung wird grundsatzlich in der gebuchten
Werbeinsel platziert. Die Werbeinseln sind zu Preisgruppen zusammenge-
fasst. Bei einer geringfligigen zeitlichen Verlagerung einzelner Inseln, etwa
aus programmlichen oder technischen Griinden, bleibt der Inselpreis der
jeweiligen Preisgruppe bestehen. Eine Gewahr fiur die Ausstrahlung der
Werbesendungen in bestimmter Reihenfolge wird nicht Gbernommen.

Auftraggeber und TM-TV kdénnen mit Auftragsbestatigung vorgenommene
Platzierungen von Spotschaltungen bis zu sechs Wochen vor Ausstrahlung
umbuchen. Umbuchungswiinschen des Auftraggebers kommt TM-TV nach,
wenn der Umbuchungswunsch spétestens zehn Werktage vor dem verein-
barten Ausstrahlungstermin schriftlich mitgeteilt wird, das vereinbarte Bu-
chungsvolumen (Entgeltsumme nach MalRgabe der jeweiligen Preisliste)
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aufrechterhalten bleibt, sich die Ausstrahlung nicht wesentlich verzogert
und TM-TV Uber hinreichend freie Kapazitaten verfugt.

Fallt eine Werbesendung aus programmlichen oder technischen Grinden,
wegen hoherer Gewalt, Streik oder aufgrund gesetzlicher Bestimmungen
etc. aus, so wird die Werbesendung (Werbeinsel) nach Moglichkeit entwe-
der vorverlegt oder nachgeholt. Sofern es sich nicht um eine unerhebliche
Verschiebung handelt, wird der Auftraggeber hiervon informiert, wenn dies
zeitlich verninftigerweise moglich ist. Die Verschiebung ist unerheblich,
wenn die Ausstrahlung innerhalb des vereinbarten redaktionellen Umfeldes
erfolgt und der Sendetermin nicht mehr als 15 Minuten verschoben wird. Zu
der hier beschriebenen Vorverlegung oder Nachholung einer Werbesen-
dung ist TM-TV insbesondere auch im Falle kurzfristiger Anderungen des
vorgesehenen Programmablaufes wegen aktueller Geschehnisse, Sport-
Ubertragungen oder ahnlich bedeutender Ereignisse berechtigt.

Sofern der Auftraggeber der Verschiebung der Werbesendung bzw. der
Einbettung der Werbesendung in ein anderes programmliches Umfeld nicht
schriftlich widerspricht, gilt dies als Einverstandnis des Auftraggebers mit
der betreffenden Anderung.

Konkurrenzausschluss kann nicht gewéhrt werden. Ferner wird keine Ge-
wahr dafur Ubernommen, dass neben den im Programmschema ausgewie-
senen Werbeinseln keine weiteren Werbeinseln angeboten werden.

TM-TV ist berechtigt, Werbung, die fir Kinder und Jugendliche nicht geeig-
net ist, unabhangig von etwa im Auftrag genannten Zeiten, in Zeiten zu
verschieben, zu denen die Werbung in zulassiger Weise ausgestrahlt wer-
den kann.

Nach Abschluss des Sendemonats stellt TM-TV dem Auftraggeber auf
Wunsch Sendebestatigungen mit Angabe der tatsachlichen Ausstrahlungs-
zeit und der jeweiligen Werbeinseln zur Verfigung.

Vergutung

Fur die Werbezeit wird ein Grundpreis berechnet sowie fiir etwaige Zusatz
und Sonderleistungen ein zuséatzliches Entgelt. Der Grundpreis ist die Ver-
gutung fur die Ausstrahlung der Werbesendung. Er enthalt keine Produkti-
onskosten und sonstigen Kosten, die, soweit sie anfallen, gesondert be-
rechnet werden und in jedem Fall zu Lasten des Auftraggebers gehen.

Die Preise sind auf einer gesonderten Preisliste mit einer Normlangen von
30 Sekunden festgelegt. Spots, die diese Normlangen Uberschreiten, wer-
den nach der effektiven Lange berechnet. Mehrwertsteuer ist in diesen
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Preisen nicht enthalten; sie wird zusatzlich und gesondert in Rechnung ge-
stellt.

Bei Verbundwerbung ist TM-TV zur Erhebung eines Verbundzuschlages in
angemessener Héhe berechtigt.

Die in der gultigen Preisliste aufgefliihrten Rabatte werden auf die Gesamt-
Rechnungssumme  gewahrt. Basis der Berechnung st die
Auftragssummefir ausgestrahlte Werbesendungen innerhalb eines Kalen-
derjahres; Rabattangaben im Rahmen der Auftragsabwicklung auf maschi-
nell erstellten Belegen sind daher nur als vorlaufig zu betrachten. Konzern-
rabatte bedirfen zu ihrer Wirksamkeit der gesonderten schriftlichen Besta-
tigung. Fir die Gewahrung von Konzernrabatten gilt der Konzernstatus des
Auftraggebers zum 1. Januar des Kalenderjahres.

Fur alle von einer Agentur erteilten Auftrdge wird ein Agenturrabatt von
15% auf das Rechnungsnetto vergutet, d. h. auf die Rechnungssumme oh-
ne Mehrwertsteuer, nach Abzug von Rabatten aber vor Skonto. Der Rech-
nungsbetrag wird um die Agenturvergutung gekuirzt. Voraussetzung sind
der schriftliche Nachweis der Agenturtatigkeit und die Fakturierung an die
Agentur. Bei Veradnderung eines Rabatts durch Zubuchung oder Storno
wird die Agenturvergiitung neu berechnet; der Ausgleich erfolgt durch Zah-
lung oder Vergltung.

Ein Anspruch besteht nur gegen Nachweis der Agenturtatigkeit und Faktu-
rierung an die Agentur. Gegeniber Kleinst- und Scheinagenturen behalt
sich TM-TV die Ablehnung der Agenturentlohnung vor.

Sofern Vertragspartner eine Agentur ist, wird diese - bei entsprechender
Verpflichtung - alle empfangenen Rabatte und Skonti den von ihr betreuten
Werbungtreibenden gegeniber offen legen und ggf. an diese weiterrei-
chen.

Preisédnderungen der allgemeinen Preisliste sind jederzeit moglich. Fur
vereinbarte und bestatigte Sendeauftrage sind die Preisanderungen aller-
dings nur wirksam, wenn sie von TM-TV mindestens einen Monat vor Aus-
strahlung der Werbesendung angekiindigt werden. Im Falle einer Preiser-
h6éhung steht dem Auftraggeber ein Rucktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht
muss innerhalb von fiinf Arbeitstagen nach Erhalt der Mitteilung ausgeuibt
werden.

Zahlungsbedingungen

Die Vergutung fur die tatsachlich durchgefihrten Werbesendungen wird
grundsétzlich am Ende des Ausstrahlungsmonats in Rechnung gestellt. Der
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Rechnungsbetrag ist sofort zur Zahlung fallig. Bei Neuaufnahme einer Ge-
schéaftsverbindung behalt sich TM-TV vor, Vorauszahlung zu verlangen.

Bei Eingang der Zahlung innerhalb von zehn (10) Tagen ab Rechnungsda-
tum wird ein Skonto von 2% des Rechnungsbetrages unter der Bedingung
gewahrt, dass alle vorausgegangen Rechnungen bezahlt sind.

Samtliche Zahlungen sind zu leisten an Tele 5 TM-TV GmbH, Stadtspar-
kasse Minchen, BLZ 701 500 00, Kto. 316 125. Bankspesen gehen zu
Lasten des Auftraggebers. Schecks und Wechsel werden nur erfillungs-
halber angenommen. Zahlungen des Auftraggebers gelten erst dann als er-
folgt, wenn TM-TV Uber den Betrag verfigen kann.

Soweit im Einzelfall nicht anders vereinbart, befindet sich der Auftraggeber
mit der Zahlung in Verzug, wenn der Betrag nicht innerhalb von zwei Wo-
chen nach Erhalt der Rechnung auf dem Konto der TM-TV eingeht. Einer
gesonderten Mahnung bedarf es nicht. Bei Zahlungsverzug ist TM-TV be-
rechtigt, die weitere Ausstrahlung zu unterlassen, ohne dass daraus ein Er-
satzanspruch des Auftraggebers entstehen kann. Der Auftraggeber haftet
fur den bei TM-TV entstehenden Verzugsschaden.

Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung nur mit unbestrittenen oder rechts-
kraftig festgestellten Forderungen berechtigt. Zur Ausiibung von Zuriickbe-
haltungsrechten ist der Auftraggeber nur mit Forderungen aus demselben
Rechtsverhaltnis berechtigt.

Rechtliche Verantwortung und Ubertragung der Nut  zungsrechte

Der Auftraggeber ist fir die Inhalte der Werbespots allein verantwortlich
und verpflichtet sich, sorgfaltig zu Uberprifen, dass diese nicht gegen ge-
setzliche Bestimmungen und die jeweils geltenden gemeinsamen Werbe-
richtlinien der Landesmedienanstalten verstof3en. Er hat sicherzustellen,
dass weder der Werbespot selbst noch der Zeitpunkt der Ausstrahlung, so-
fern er von ihm festgelegt wurde, gegen sonstige werbe- und wettbewerbs-
rechtliche Vorschriften verstol3t noch Rechte Dritter verletzt werden.

Der Auftraggeber sichert zu, dass er tGber séamtliche fur die auftragsgemaie
Nutzung, insbesondere die zur Ausstrahlung im Fernsehen erforderlichen
Urheber-, Leistungsschutz und sonstigen Rechte an den von ihm zur Ver-
fligung gestellten Werbespots und Sendematerialien verfligt, mit Ausnah-
me von Rechten die von der GEMA pauschal an die Sender eingeraumt
werden, und Uber die die GEMA tatsachlich verfugt. Er Ubertragt das Fern-
sehnutzungsrecht fur die Werbesendung auf TM-TV, und zwar zeitlich, ort-
lich und inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung des Vertrages erforderlichen
Umfang fur alle von TM-TV aktuell genutzten Ubertragungswege (insbe-
sondere Terrestrik, Satellit und Kabel unter Einschluss des Internet) ein-
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schlie3lich der Kabelweitersenderechte sowie der von Urhebern und Leis-
tungsschutzberechtigten abgeleitet zu erwerbenden Rechte und Vergi-
tungsanspriiche. TM-TV nimmt diese Ubertragung an. Der Auftraggeber si-
chert zu, dass er uUber diese Rechte verfugt und diese nicht anderweitig,
insbesondere an eine Verwertungsgesellschaft Gbertragen hat. Des weite-
ren versichert der Auftraggeber, dass eine solche anderweitige Ubertra-
gung nicht durch den Produzenten des Werbefilms erfolgt ist.

Der Auftraggeber ist auf Verlangen von TM-TV verpflichtet, den Rechteer-
werb gemal vorstehender Ziffer 2., insbesondere den Erwerb des Fern-
sehnutzungsrechts fir Sendung und Kabelweitersendung vom Produzen-
ten des Werbefilms durch eine Bestétigung des Produzenten nachzuwei-
sen. Entsprechendes gilt fur den Nachweis, dass der Produzent nicht an-
derweitig Uber die Rechte nach vorstehender Ziffer 2., insbesondere durch
die Ubertragung an eine Verwertungsgesellschaft verfiigt hat.

Im Falle der Geltendmachung von Anspriichen durch Dritte gegen die Aus-
strahlung der Werbung oder die Produkte stellt der Auftraggeber TM-TV
von allen Anspriichen Dritter in diesem Zusammenhang frei. Dies schlief3t
angemessene Kosten der Rechtsverteidigung ein.

Sendeunterlagen und Sendematerial

Der Auftraggeber verpflichtet sich, Sendeunterlagen und Sendematerial
(Mativplane und Spots) fur die jeweiligen Sendungen rechtzeitig, d. h. bis
spatestens 10 Tage vor der Sendung, TM-TV zur Verfligung zu stellen. Bei
verspateter Anlieferung oder nachtraglicher Anderung kann keine Gewahr
fur die ordnungsgemafe Ausstrahlung ibernommen werden.

Die Sendeunterlagen und -materialien sind zu senden an:

Tele 5 TM-TV GmbH
Motivdisposition
Bavariafilmplatz 7
82031 Minchen
Germany

Wenn Sendungen nicht oder falsch zur Ausstrahlung kommen, weil Unter-
lagen, Texte oder Sendekopien nicht rechtzeitig, mangelhaft oder falsch
gekennzeichnet geliefert wurden, wird die vereinbarte Sendezeit in Rech-
nung gestellt. Dem Auftraggeber stehen keine Ersatzanspriiche zu.

Zur Ausstrahlung werden zurzeit die Formate Digital Betacam sowie
Betacam SP angenommen. Farbbalken 100%, Pegelton auf -9 und Pro-
grammbalken auf 0 dB (hdchstens +2).
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Das Sendematerial wird ausschlief3lich im Format 16:9 angenommen.

Gleichzeitig mussen die fur die Abrechnung mit der GEMA notwendigen
Angaben fur Tontrager, insbesondere Produzent, Komponist, Titel und
Lange der verwendeten Musik, mitgeteilt werden.

Bei haufiger Schaltung ist TM-TV auf Anforderung eine zweite Sendekopie
zur Verfigung zu stellen. Sollte mehr als ein Motiv bzw. eine Werbung auf
einer Sendekopie enthalten sein, werden dem Auftraggeber die Kosten der
Trennung in Rechnung gestellt.

Sendeunterlagen und Sendematerial, die TM-TV zur Verfigung gestellt
wurden, werden von TM-TV verwahrt und dem Auftraggeber nur auf Anfor-
derung wieder zugesandt. Sollte ein Motiv fir eine Werbesendung mehr als
ein Jahr nicht mehr zum Einsatz kommen, ist TM-TV berechtigt, hierfir
Uberlassene Sendeunterlagen und das Sendematerial zu vernichten oder
anderweitig zu verwerten (z. B. Uberspielen), ohne hierfir dem Auftragge-
ber Entgelt entrichten zu missen.

Der Auftraggeber tragt die Gefahr bei der Ubermittlung von Sendeunterla-
gen und Sendematerial.

Gewaéhrleistung

Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Werbung unverziglich mit oder nach
Ausstrahlung zu Uberprifen und einen etwaigen offensichtlichen Mangel
unverziglich und einen sonstigen Mangel spatestens zwei Wochen nach
Ausstrahlung anzuzeigen. Erfolgt binnen dieser Frist keine Erklarung, gilt
der Auftrag als genehmigt.

Im Fall eines von TM-TV zu vertretenden Mangels ist die Haftung zunachst
auf Nacherflllung beschrankt, d. h. die Werbung wird in einem vergleichba-
ren programmlichen Umfeld derselben Preisgruppe ausgestrahlt. TM-TV
wird dem Auftraggeber den Ausstrahlungstermin rechtzeitig mitteilen. Sollte
die Nacherfullung wiederholt fehlschlagen, kann der Auftraggeber Herab-
setzung der Vergltung oder — bei nicht nur geringfligigen Mangeln — Rick-
tritt vom Auftrag verlangen.

Eine Leistungspflicht besteht solange und soweit nicht, wie TM-TV durch
hohere Gewalt daran gehindert wird, ihre vertraglichen Verpflichtungen
rechtzeitig und/oder ordnungsgemald zu erfillen. Unter ,hdherer Gewalt”
sind ausschlie3lich Umstande zu verstehen, die au3erhalb der Sphare von
TM-TV liegen.
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Die in vorstehender Ziff. 10.2 und 10.3 geregelten Anspriiche verjédhren in
zwolf Monaten ab Kenntnis des Vertragspartners von der nicht auftragsge-
malf3 erfolgten oder unterbliebenen Leistung.

Rucktritt

TM-TV wie auch der Auftraggeber sind berechtigt, von Auftragen zur Aus-
strahlung von Werbung bis zu sechs Wochen vor dem ersten Ausstrah-
lungstermin zurtickzutreten, wenn ein sachlich rechtfertigender Grund hier-
fur vorliegt. Danach kann TM-TV von rechtsverbindlich angenommenen
Auftrégen zurticktreten, wenn fur den Sender die Erfiilllung der geschulde-
ten Leistung aus Grinden hdherer Gewalt nicht méglich ist oder nicht
vorhersehbare, durch zumutbare Aufwendungen nicht zu Uberwindende
Hindernisse eintreten, welche TM-TV nicht zu vertreten hat, wie z.B. Ande-
rungen des Programms, insbesondere infolge von Malinahmen der Auf-
sichtsbehdrde oder sonstiger staatlicher Stellen. In diesen Fallen sind jed-
wede Anspriiche des Auftraggebers ausgeschlossen.

Unbeschadet des gesetzlichen Riicktrittsrechtes wegen Pflichtverletzung ist
der Ricktritt des Auftraggebers von einem Auftrag ausgeschlossen, der die
Ausstrahlung eines Werbefilms mit einer Dauer von mehr als 89 Sekunden
Lange zum Gegenstand hat.

Sollte TM-TV ausnahmsweise Rucktrittsersuchen zustimmen, die nach Ab-
lauf der Sechs-Wochen-Frist eingegangen sind, erfolgt dies nur gegen Be-
rechnung einer von TM-TV nach billigem Ermessen festzusetzenden Stor-
novergitung. Ein Anspruch des Auftraggebers auf Stornierung ist auch bei
Zahlung einer Stornovergitung ausgeschlossen.

Haftung

TM-TV haftet fir etwaige Schaden die aus einer schuldhaften Verletzung
von Kardinalpflichten entstehen, im Ubrigen nur, wenn TM-TV, ihren ge-
setzlichen Vertretern oder Erfiillungsgehilfen Vorsatz oder grobe Fahrlas-
sigkeit zu Last fallt oder der Schaden aus der Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit des Vertragspartners resultiert. Kardinal-
pflichten sind wesentliche Vertragspflichten, bei deren Verletzung der Ver-
tragszweck gefahrdet ist und auf deren Einhaltung der Vertragspartner re-
gelmafig vertrauen darf.

TM-TV haftet in voller Héhe bei Schéaden, die vorsatzlich oder grob fahrlas-
sig verursacht wurden bzw. bei der Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit. Im Ubrigen ist der Schadensersatzanspruch auf die
typischerweise vorhersehbaren Schaden beschrankt. Insoweit ist eine Haf-
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tung fur mittelbare Schaden, Mangelfolgesch&den oder entgangenem Ge-
winn ausgeschlossen.

Schlussbestimmungen

Anderungen oder Erganzungen zum Vertrag einschlieRlich der Nebenabre-
den und einschlieRlich der Anderungen dieser Schriftformklausel bediirfen
der Schriftform.

Sollten eine oder mehrere Bestimmungen nichtig oder unwirksam sein oder
werden, so bleibt der Vertrag im Ubrigen unberthrt. Nichtig oder unwirksa-
me Bestimmungen sind durch solche zu ersetzen, die dem wirtschaftlich
Gewollten am nachsten kommen.

Ausschliel3licher Gerichtsstand ist Miinchen. Der Auftraggeber kann jedoch
auch vor jedem anderen fir ihn zustandigen Gericht verklagt werden.

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.



